RECEPTIVE TOUR OPERATOR
UNITED STATES & THE CARIBBEAN

Action Travel participé de una nueva edicidon de la Pow Wow Internacional 2013,
que se celebré entre el 08 y el 12 de Junio 2013 en Las Vegas, Nevada.

Nuestra Vice presidenta Veronica Costabel y el Director de Ventas Alejandro Barni
estuvo presente en el evento.
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En Las Vegas el IPW gané la apuesta

Del § al 12 de junio, mds de 6 1

de 74 naciones dieron
del International Pow
[PW ). Cifra ré
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de mds de 90 mil cifas pre 'rf'tg:';'ssrﬂ-r.-fm' de

negocios en torno a 1.300 stands y la presencia

de 500 periodistas del mundo

n fiempos an gue los
eventos de comerciali-
zacién turistica estan

severamente cuastionados, el
International Pow Wow (des-
de ahora IPW, a secas) volvid
a renovar sus credenciales

entero.

Este afo, para su 45" edi-
cion, la cita fue en Las Ve-
gas del 8 al 12 de junio en las
modernas y amplias instala-
ciones de Las Vegas Conwven-
tion Center, donde se dieron
cita cientos de empresas y

) DESTINO LAS VEGAS

& En 2012, Las Vegas fue visitada por 39,7 millones de
visitantes, tuvicron lugar 21,615 convenciones y los casinos

ganaron UUSS 9.4 mil millones.

En el destino existen 150.500 habitaciones hoteleras,
incluyendo las de ocho de los 12 establecimientos mis grandes
del mundo. La oCupacion pn]m::]in es del 87,4%, indice muy
superior al porcentaje nacional (61,4%), mientras que la rarifa
promedio se sinia en el orden de los US$ 108.

arganismos oficiales de turis-
mo de Estados Unidos, quie-
nes desplegaron su oferta de
productasy serviciosen 1.300
stands ante unos 1.200 com-
pradores provenientes de 74
paises. Resultado: mas de
USE 3.5 mil millones en ne-
gocios a futuro para el trade.

En dialogo con la prensa,
Roger Dow, presidentey CED
de la U.S. Travel Association,
ente organizador del encuan-
tro, remarco algunos avan-
ces que hacen al incremento
del tunsmo internacional ha-
cia el pais del norte. “Hemos
alcanzado notables progresos
en lo que hace a la gestion de
viSas vy continuaremos instan-
do al gobierno para que mas
paises se surmen al programa
Visa Waiver. Chile yva esta en
linea para recibir este benefi-
cio el afo entrante y estamos
haciendo mucha presion para
que se puedan anadr lo mas
pronto posible Brasil, Argenti-
na, Israel y Polonia”™.

Por su parte, Caroline Bete-
ta y Christopher Thompson,
chairman vy presidente, res-
pectivamente, del Brand USA,

El tradicional corte de cintas deja inuugllnll;l-u el TFWY 2013,

brindaron un completo panora-
ma de [as acciones de promao-
cidn gue comenzaron a desa-
rrollarse en mercados interna-
cionales, al tiempo que antici-
parcn planas publicitanos que
incluiran a Latinoameérica (co-
menzando por Brasil).

En el marco de otro almuer-
zo, NYC & Co. y The Broadway
Callection brindaronun espec-
taculo concuadros dealgunos
de los mas exitosos shows
artisticos de la Gran Manza-
na; en tanto que bajo la con-
signa “Taste of America”, el
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lunch final fue estilo buffet yn
auspiciado por Visit California,
Travel Oregon, Texas Tourism,
seaWorld Parks & Entertain-
ment, Visit Anchorage & |-
nois Office of Tourism.
Como es habitual en el Pow
Wow, los eventos sociales bri-
llaron con luz propia, mientras

W INTERNATIONAL
POW WOW = IPW

@ Los reclamos de pueblos
indigenas por sus derechos,
no son exclusivos de
Latinoamérica o Africa.
Pasa también en Estados
Unidos, donde el término
Pow Wow (mercado de
mercancias entre tribus) fue
[ilhjﬂtiil'jli} ].'I'H.['H. 511 S0 I-'I.H.'ﬂ:l
de ese contexto,

Asi, después de 44 anos, el
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pasd a ser IPW a secas.

que en materia de novedades
sobresald Orlanda.

ASi, con Negocios, anticipos
¥ momentos de diversion con-
cluyd el IPW. Para el ano proxi-
molagran cita delturismo esta-
dounidense tienelugary fecha;
Chicago, del 5 al 9 de abril




